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, mayor para un 46% de los participantes y de 2 a 3 veces para un 38,4%, no

D) INTRODUCCION ‘ hallandose asociacion con el rango etario ni con el sexo (P > 0,05). El
En Argentina, la compra de la carne vacuna tiene un fuerte componente principal sitio de adquisicién de la carne fue la carniceria (85 %), seguida
cultural y estd influida por multiples factores. El objetivo de este estudio del supermercado (11 %), sin asociacion entre el sitio y el rango etario (P >
cualitativo, fue relevar los aspectos considerados por los consumidores 0,05), pero se observo que el sexo femenino opto por la compra en

supermercado en mayor proporcion

argentinos frente a la compra de carne vacuna.
que el sexo masculino (P < 0,05). El

’ W Apariencia

D) MATERIALES Y METODOS ‘ principal motivo indicado para la zegm
. , , toma de decision en la compra de ',
El estudio se desarrollé en |a feria Expoagro (9 y 10 de marzo, 2023 - San Categoria, Precio

carne fue la categoria animal 47.83

(explicitada en la encuesta), seguido

Marca

Nicolas, Buenos Aires, Argentina). Se reclutaron 152 consumidores
habltualesdde c.arr?e va;.uni\, guienes volluntarlamente parUupagoE.I(?Ie.una de la apariencia y en tercer lugar el
encuesta descriptiva (diseno transversal con muestreo no probabilistico). orecio (Figura 1), sin diferencia por

Las variables relevadas fueron: sexo, edad, lugar de residencia, frecuencia sexo o edad (P > 0,05). La
de consumo de carne vacuna,

responsabilidad en la compra, sitio y
modalidad de adquisicion, y motivo
principal de eleccion en la compra de
carne vacuna. El analisis de |Ia
asociacion entre variables se realizo
mediante la prueba Chi-cuadrado.
Mediante un Analisis de
Correspondencias Multiple se
resumio graficamente la informacion

Envase

B Tamafo

trazabilidad no fue seleccionada en Figura 1. Motivo principal en la
ninguna oportunidad, y la marca, decision de la compra de carne
envase y tamano de la pieza fueron vacuna optada por los
de baja relevancia. participantes (N = 152)

D) concLusion ¢

Los principales motivos de la compra fueron la categoria animal y la
apariencia, lo que podria relacionarse con la expectativa sobre el sabor vy
DS~ ‘ la terneza. Esto pareceria responder a la modalidad de compra presencial.
obtenida. El precio, destacado en tercer lugar, permitiria visualizar que no

D) RESULTADOS representa una barrera que obstaculice la compra.

Estudios que evaluen la preferencia de consumidores entre carne

El 70% de los consumidores indico ser responsable de |la compra de carne procedente de novillos faenados a diferentes pesos podrian
vacuna en su hogar, y el 100 % indico realizar la compra de carne en forma complementar la informacion obtenida en cuanto al principal motivo de
presencial. La frecuencia semanal de consumo de carne fue de 4 veces o decisién de compra de los consumidores de carne bovina.
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