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Resumenen los últimos años han crecido en número y relevancia los circuitos cortos de co-mercialización, alternativos a los convencionales, principalmente los relacionados aemprendimientos de la economía social y solidaria, y de la agricultura familiar, que pro-mueven una mayor relación entre productores y consumidores. en el presente estudiose expone la evolución del precio y volumen de venta de una feria de agricultores fa-miliares comparando asimismo estos datos con un promedio de precios de verdulerías.comprender estos aspectos de los circuitos cortos de comercialización intenta ser unaporte a la comprensión de las lógicas que rigen estos espacios, sus ventajas y caracte-rísticas particulares para los productores y consumidores, a partir del análisis de pre-cios comparados. los resultados fueron obtenidos a través del relevamiento realizadoen la feria Manos de la tierra (la plata, Buenos aires), entre junio 2015 y junio 2016,y luego comparados con los datos arrojados por el índice de precios al consumidor delGobierno de la ciudad de Buenos aires para el mismo período. 
Palabras clave: agricultura familiar - Ferias - comercialización - circuitos cortos
Abstract

Prices in short circuits and long chains: producers and consumers at the 'Manos de
la Tierra' fair   during recent years, short circuits of commercialization have grown in number andimportance, mainly those which are related to social and solidarity economy enter-prises as well as family agriculture which promote a greater relationship between pro-ducers and consumers, and are an alternative to conventional circuits. this paperexposes the evolution of prices and sales volume of a family agriculture fair, comparing,as well, these informations with an average of grocery store prices. the understandingof these aspects of short commercialization circuits aims to be a contribution to thestudy of the logic that rules these spaces, their advantages and particular features forproducers and consumers, information which stems from the analysis of comparedprices. the results were obtained through a survey carried out at the 'Manos de latierra' fair (la plata, Buenos aires) between June 2015 and June 2016, and later com-pared with with data provided by the consumer price index of the Buenos aires cityGovernment for the same period.
Keywords: Family agriculture - Fairs - commercialization - short circuits
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Introduccióne n los últimos años los circuitos cortos de comercialización  (ccc1) han co-brado relevancia y se han multiplicado (cieza, 2012; lópez García, 2011;alcoba y dumrauf, 2011; castro y Fantini, 2014), en nuestro país princi-palmente de la mano de iniciativas de organizaciones como también por el fomentopor parte del estado. paralelamente, también se fueron realizando investigacionesal respecto, principalmente centradas sobre aspectos cualitativos, la relación entreproductores y consumidores, las prácticas y representaciones de los productoreso feriantes (cremaschi, Bravo y scatturice, 2013; craviotti y soleno Winches, 2015;Fingermann, 2016), y algunos trabajos con eje en los consumidores (caracciolo,2013; agüero, 2014). si bien estas investigaciones ahondan en aspectos suma-mente relevantes para la comprensión de tales experiencias, y la relevancia de losccc para la agricultura familiar2, consideramos necesario incorporar también va-riables cuantitativas que aporten en tal sentido. así, en el presente trabajo nos pre-guntamos por la importancia económica que tienen estos espacios para losproductores y consumidores, adentrándonos en una feria de venta directa del pro-ductor al consumidor para, a partir de un relevamiento de volumen de venta y pre-cios, realizar una comparación con otros canales convencionales decomercialización.  dicho análisis cuantitativo de relevamiento de volumen de venta
1 aquí entendemos por circuitos cortos los espacios de comercialización directa del productor al consu-midor, o con intermediación solidaria. es decir, circuitos de comercialización que promueven acercarproductores y consumidores, en donde se acorta la distancia social y cultural a través de la confianza yvalores compartidos en torno de los atributos de los productos y la forma en que se producen. para pro-fundizar sobre estos conceptos ver craviotti y soleno Winches (2015), caracciolo (2016) y cepal (2016).
2 aquí realizamos un análisis cuantitativo de esta experiencia, que está estrechamente vinculado a los as-pectos cualitativos ya analizados en Fingermann (2016), donde encontramos que la feria representa paralos productores/feriantes: un espacio de acuerdos económicos; un espacio de comercialización; es im-pulsora de cambios en la producción, al   interior de la unidad doméstica, en la rutina; un espacio deconstrucción y fortalecimiento de la relación entre productores/feriantes  y entre productor-consumidor;un espacio de construcción de soberanía alimentaria; un espacio donde se desarrolla un pasaje de lo in-dividual a lo colectivo, y se genera/fortalece la relación con el estado; y finalmente es un espacio cons-trucción de la economía social y solidaria.



Realidad Económica 320 / 16 nov. al 31 dic. 2018 / Págs. 129 a 150 / issn 0325-1926

 132

Precios en circuitos cortos y  canales largos: productores y  consumidores en la Feria Manos de la Tierra / L. Fingermann y G. Prividera

y precios se llevó adelante en el período junio 2015 a junio 2016.  se utilizarontambién otras herramientas metodológicas como la observación participante y en-trevistas a informantes calificados. 
Un poco de historiala Feria de pequeños productores Manos de la tierra (FppFMt) funciona desdeel año 2008 en un espacio de la universidad nacional de la plata. allí, diversos agri-cultores familiares de la zona venden su producción sin intermediarios, directa-mente a los consumidores. esta experiencia, desde sus orígenes está vinculada conla universidad ya que nace enmarcada en un proyecto de extensión universitariade la Facultad ciencias agrarias y Forestales (basado sobre microcréditos adapta-dos de la metodología del Banco Grameen) que surge en 2005 y al que luego se in-corporaron paulatinamente otras facultades de la unlp para ir ampliándose ydiversificándose (Barros et al, 2015).enmarcado en este proyecto, en 2008 se conforma el consejo de productorescomo un órgano democrático integrado por representantes de todos los grupos deagricultores familiares que participan del Banco social, siendo un espacio de en-cuentro, consulta y toma de decisiones.  de este espacio participaban todos los gru-pos que recibían microcrédito, quienes en muchos casos no se conocíanpreviamente. entre las diferentes problemáticas que se planteaban allí, se desta-caba la comercialización, lo cual dio origen al surgimiento de la FppFMt. así nacióentonces esta experiencia como respuesta colectiva de los productores frente a laproblemática del acceso al mercado, buscando conformar un espacio en donde ven-der sus productos de una manera más justa, en relación directa con los consumi-dores. Y fundamentalmente, intentando mejorar el precio de venta de susproductos, evitando la cadena de intermediarios que entendían que eran quienesse apropiaban de la mayor parte del valor proveniente del producto de su trabajocotidiano.desde octubre de 2008 la FppFMt funciona todos los miércoles en la entradade la Facultad de ciencias agrarias y Forestales; en 2011 también se incorporó laFacultad de ingeniería como espacio de comercialización los días viernes. actual-
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mente participan ocho (8) grupos de productores3, teniendo cada grupo hasta tres(3) puestos asignados, por lo que en algunos casos van rotando para que puedanparticipar todos los productores del grupo que quieran ir. en este espacio, que fun-ciona al aire libre (con lo cual los días de lluvia en algunos casos suele suspenderse),los productos hortícolas tienen un precio fijo y único que definen conjuntamenteal inicio de cada jornada.la feria suele ser similar los miércoles y los viernes; participan siempre lamisma cantidad de productores hortícolas, pero algunos vinculados con otros pro-ductos van variando. Hay aproximadamente ocho (8) puestos de verduras, un pro-ductor que tiene un vivero y lleva un conjunto surtido de plantas a la feria, unaproductora que vende huevos de campo, un apicultor que vende miel, otro puestode venta de cactus y algunos otros puestos de productos como lana.  además, losmiércoles también hay un puesto que vende dulces y conservas caseros y los vier-nes, dos artesanas que venden tejidos, accesorios y también sumaron hace pococonservas caseras.  pero la feria, mayoritariamente, está conformada por la pro-ducción hortícola. aquí nos centramos sobre estos feriantes y sus productos.por otra parte, es necesario mencionar que la facultad de ciencias agrarias y Fo-restales, donde funciona la feria los miércoles, queda en una zona de facultades unpoco alejada del centro de la plata, por lo que los consumidores suelen ser en sumayoría docentes, no docentes y alumnos de la unlp, ya sea de esa misma unidadacadémica o de las que están alrededor. los viernes la feria funciona en la Facultadde ingeniería que está situada en un lugar más céntrico por lo cual suele ser unpoco mayor el porcentaje de los consumidores que no pertenecen a estos tres gru-pos mencionados sino que viven por la zona o van por la cercanía a sus casas, tra-bajos, etc.  (Fingermann, 2016). los consumidores son en su mayoría mujeres deentre 31 y 65 años con estudios universitarios completos y algunos con posgrado,que acceden con su vehículo particular y compran semanalmente entre 6 y 10 pro-ductos (caracciolo, 2013).el horario de funcionamiento de la Feria es de 9 a 14hs. en primavera y verano,y de 10 a 14hs. en otoño e invierno. los productores suelen llegar alrededor de las
3 son todos productores agropecuarios, en ningún caso se trata de distribuidores o revendedores.
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7hs. para descargar su mercadería, armar el puesto, y luego acordar el precio deldía. todos los feriantes4 son agricultores familiares que forman parte del proyectode extensión universitaria Banco social. asimismo, para poder participar de laferia los productores deben asistir a las reuniones mensuales que se realizan todoslos segundos miércoles de cada mes en la Facultad de ciencias agraria y Forestales,que funciona como un espacio de encuentro, debate y resolución de las cuestionesoperativas del funcionamiento de la feria y en donde se va revisando continua-mente el reglamento interno acordado por todos los feriantes.
Metodologíael presente trabajo fue realizado a partir del análisis de datos primarios y se-cundarios.por un lado, en el período comprendido entre el 26 de junio de 2015 y el 24 dejunio de 2016, se trabajó en un relevamiento realizado en la FppFMt mediante en-cuestas administradas a todos los participantes. con esta información se constituyóuna base de datos en la que se volcaron los precios y volúmenes de venta de los di-ferentes productos ofrecidos en este canal de comercialización por cada uno de losproductores para los días de feria comprendidos en el período. además, el últimodía de relevamiento se realizó una encuesta a los productores acerca de dos pro-ductos disponibles ese día, para conocer su precio en el mercado concentrador (alque dos productores concurren) y el precio cobrado por el intermediario en laquinta (lo que comúnmente se conoce como venta “a culata de camión”). para unamejor comprensión de sus estrategias comerciales, se realizaron además cuatroentrevistas semi-estructuradas a los productores de la FppFMt.por otro lado, se tomaron los precios arrojados por el índice de precios al con-sumidor del Gobierno de la ciudad autónoma de Buenos aires (ipcGcBa), el cualconsiste en una serie de informes mensuales que genera la dirección General deestadísticas y censos del Gobierno de la ciudad de Buenos aires sobre los precios
4 en este trabajo al ser todos los feriantes productores, ambos términos se usan indistintamente. los pro-ductores son feriantes a la hora de “estar” y “participar” de la feria.
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promedio de una canasta de productos ofrecidos a la venta por comercios mino-ristas. de dicho índice se utilizó el cuadro siete (7) incluido en el anexo de cada in-forme mensual en los informes del período comprendido entre Junio 2015 y Junio2016 para dar cuenta de los precios medios (en pesos) de los principales productosalimenticios para la ciudad de Buenos aires5. en este cuadro se buscó el registrode productos hortícolas que también estuviesen en venta en la Feria.  así, acelga,lechuga y zanahoria fueron los tres productos en común encontrados y, por lo tanto,son los comparados en el presente trabajo.  si bien la plata se encuentra aproxi-madamente a 60 kms de la ciudad de Buenos aires, las entrevistas a informantescalificados revelan que gran parte de la verdura producida en este cordón abastecea esta última (a través de su pasaje por el Mercado central de Buenos aires) y elconurbano sur. con ello entendemos que, más allá de la aparente distancia físico-geográfica, estamos hablando de los mismos productos, de los mismos productores,ubicados en diferentes canales de venta.Finalmente, con el objetivo de realizar una comparación de precios entre pro-ductos en una misma fecha, se tomó en algunos casos el dólar estadounidense comomoneda de referencia, donde los pesos corrientes fueron convertidos a dólares to-mando el valor asumido para cada día de registro por la divisa (a tipo de cambiovendedor según el Banco nación argentina). por otra parte, sobre el final del artí-culo se presenta un análisis de diferencias interanuales en los distintos canales decomercialización calculando también los precios deflacionados según los datos delnivel General del ipcGcBa.a partir de las fuentes de datos antes mencionadas, se confeccionaron los cua-dros y tablas que se presentan a continuación como base para el análisis.

5 es el principal destinatario de las hortalizas producidas en el cinturón hortícola de la plata al que per-tenecen los productores de la FppFMt
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Análisis de los datos
Información global de la feria

Recaudación diaria de la ferialos valores de recaudación diaria de la feria fueron (en el período analizado)desde aproximadamente $ 7.000 hasta llegar a casi los $ 50.000 por día, según elperíodo del año y la cantidad de productores que hayan asistido a la feria, entreotros factores (figura 1).  estos valores se obtuvieron de la sumatoria de los ingresos brutos diarios pro-venientes de la venta en la feria de cada uno de los productores. asimismo, tambiénpodemos observar que, si bien los productores son los mismos los días miércolesque los días viernes, en estos últimos la venta es mayor, lo que puede explicarsepor la ubicación de la feria en un lugar más céntrico y por el que circula más gente(caracciolo, 2013).
Figura 1. 

Promedio de recaudación diaria. Valores diarios para el período analizado.

Fuente: elaboración propia en base a datos relevados.
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Ingresos brutos promedio en pesos por productora partir de las diferentes fuentes de datos explicitadas anteriormente, compa-ramos el ingreso promedio por productor proveniente de su venta en la feria entre2015 y 2016. para ello, tomamos dos fechas de referencia: el primer día del rele-vamiento, 26 de junio de 2015, y el último día relevado, 24 de junio de 2016.  el in-greso promedio se calculó dividiendo el ingreso bruto total proveniente de la ventade productos en la feria en ese día, por el número de productores que asistieronen esa fecha. el valor en pesos, se desprende en forma directa de este cálculo. asíel ingreso bruto proveniente de la venta en la feria en promedio por productor parael 26 de junio de 2015 fue de $ 2.583 y el 24 de junio de 2016 de $ 6.234 (dado queen ambas fechas asistieron 8 productores).
Ingreso bruto según productopor otra parte, a partir del relevamiento de precios y volumen de venta tambiénse realizó un análisis mediante técnicas estadísticas6 para determinar los productosque mayor ingreso bruto generan por día de feria. este análisis dio como resultadoque tales productos son la frutilla y el tomate. en la época del año en que no estándisponibles, los que se encuentran en primera y segunda posición son la espinacay el brócoli respectivamente. en el otro extremo, el repollo, hinojo y rabanito sonlos productos que generan menos ingresos brutos. en lo que sigue, el análisis está orientado según dos ejes. en una primera parte,se indaga cuánto se les paga a los productores en los diferentes canales de comer-cialización a los que acceden quienes forman parte de la FppFMt. luego, en la se-gunda parte, el análisis se centra sobre los precios que pagan los consumidores portales productos en la feria, y en las verdulerías y supermercados relevados por elipcGcBa.
Análisis de precios pagados a los productores en los diferentes canales de comer-
cializacióncomo mencionamos en la metodología, se utilizaron por un lado los precios re-levados los diferentes días de feria para el período de análisis. además, se realizó

6 se utilizó el programa infostat versión estudiantil para dicho análisis.
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un relevamiento cuantitativo con informantes clave el último día relevado (24 dejunio de 2016) en el cual se les consultó por los precios de algunos productos en laquinta y en el mercado al que asistían.  así, se realizó un análisis comparativo entrelos productos que estuviesen en venta en la Feria y los relevados por el ipcGcBaque nos permitiese tener la información de precios de la quinta y el mercado: laacelga y la lechuga7. 
Diferencia de precios de venta en acelga y lechuga según canal de comercia-
lizacióntomando la última fecha del relevamiento en la feria como referencia (24 dejunio de 2016), podemos comparar los precios del kilogramo de acelga y lechugaque se paga al productor en diferentes canales para ver cuál es la diferencia. podemos observar que el kilogramo de acelga se le paga al productor $ 8,33 enla quinta y $15 en la feria, por lo que al realizar la venta en la quinta pierden un44%, y en los casos que acceden a vender en el mercado, esta diferencia es de un35% menos. en el caso del kilogramo de lechuga, la venta en el mercado les permite

7 si bien luego tomaremos tres productos, al incluir la zanahoria, en esta parte sólo tomamos dos dadoque no contamos con los precios de la zanahoria en el mercado y en la quinta a “culata de camión”.

Tabla 1. 
Comparación de precios de acelga según canal de comercialización

Fuente: elaboración propia
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un ingreso bruto 15% mayor al de la feria. sin embargo, son muy pocos los pro-ductores de la FppFMt que pueden acceder al mercado (por el costo del puestoy/o por el volumen requerido en algunos casos, entre otros motivos); asimismo,quienes tienen puesto en el mercado afirman que igualmente llevan lechuga a laferia aunque la vendan a un precio menor al del mercado, porque los favorece tenermayor variedad de productos disponibles al consumidor, ya que esto los atrae acomprar allí.  por otra parte, el precio de venta de lechuga en la feria les permiteobtener un ingreso bruto 15% mayor a la venta de la misma a culata de camión enla quinta.  esto nos remite a los beneficios en cuanto a ingresos brutos recibidospor un mismo producto en la feria respecto de otros canales de comercialización alos que acceden los productores que participan de la misma.
Comparación de ingreso bruto estimado para un producto según canal de
venta con fecha 24 de junio de 2016 (último día del trabajo de campo en la FppFMt),se consideró el ingreso bruto promedio obtenido por productor por la venta deacelga para ese día. sobre esa base, se comparó el precio del kilo de acelga en losdiferentes canales de comercialización disponibles para los productores que par-ticipan de la feria.  los precios correspondientes a la venta en quinta (denominadovulgarmente como culata de camión) y en el mercado concentrador al que acceden

Tabla 2. 
Comparación de precios de lechuga según canal de comercialización
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tales productores, son datos obtenidos a través de entrevistas a informantes claveel día mencionado. observamos entonces, que el ingreso bruto promedio obtenido por los ochoproductores a través de la venta de acelga en la feria ($ 345) es mayor respecto delos otros dos canales de comercialización ($ 191,50 en la quinta y $ 225,17 en elmercado).  
Análisis de precios pagados por los consumidores en canales de comercialización. en esta parte del trabajo, analizamos comparativamente los precios pagadospor los consumidores en la feria con los precios arrojados por los informes men-suales de junio 2015 y junio 2016 del ipcGcBa para los productos hortícolas queestuvieran en ambas bases de datos. así, en lo que sigue nos centramos sobre lasdiferencias de precios de tales productos en la FppFMt y el promedio para verdu-

Figura 2. 
Comparación de ingreso bruto estimado promedio por venta de acelga por productor para el 24

de junio de 2016.

Fuente: elaboración propia sobre base de datos relevados
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lerías y supermercados relevados por el ipcGcBa que presentan en el cuadro 7 delanexo de cada informe mensual.
Diferencia interanual de precios en pesos en tres productos según venta en
feria o verdulerías y supermercados relevados por el IPCGCBAsi bien el precio obtenido en la feria les permite un mayor ingreso bruto a losproductores, esto no implica necesariamente un costo mayor por cada producto alos consumidores.    Realizamos una comparación interanual para tres productosentre junio 2015 y junio 2016. en este caso tomamos por un lado el promedio deprecios para el mes de junio de cada año arrojado por el anexo 7 del ipcGcBa. porotra parte, también calculamos el precio promedio para el mismo período en laferia, según los precios arrojados en los diferentes días de relevamiento en la feriaen dicho mes. 

Figura 3. 
Comparación interanual de precios en pesos corrientes

Fuente: Elaboración propia
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la figura 3 presenta entonces los precios de cada uno de los 3 productos selec-cionados en junio 2015 y en junio 2016, donde se refleja con líneas verticales elprecio promedio mensual de cada uno de ellos correspondiente a la FppFMt (feria)y en las barras con cuadros el precio promedio de verdulerías y supermercadosque arroja el cuadro 7 del anexo del ipcGcBa para los meses de junio de cada año(ipcGcBa) para acelga, lechuga y zanahoria.lo que refleja esta figura es que tanto en la lechuga, zanahoria y acelga, en junio2015 como en junio 2016, el precio de la verdulería fue superior al de la feria, porlo que aparece el espacio de esta última como un beneficio económico/monetariotambién para los consumidores. en este sentido, se acrecienta esta diferencia deprecios ofrecida a los consumidores en ambos canales de comercialización a favorde la feria.por otra parte, en la figura 4 podemos observar el porcentaje de aumento delos precios de los tres productos seleccionados entre 2015 y 2016, según los pre-cios de verdulerías y supermercados arrojados por el ipcGcBa (barras con cua-dros), y los precios promedio de esos meses correspondientes a la FppFMt (barrascon líneas verticales), recuperando los valores nominales de la figura 3. con unalínea horizontal se presenta el incremento interanual para el nivel General delipcGcBa. a partir de ello, se observa que el porcentaje de aumento del precio enlos comercios relevados por el ipcGcBa estuvo siempre por encima del nivel Ge-neral del ipcGcBa. en el caso de los precios de la feria, esto varía según el producto(en la acelga fue mayor, en la zanahoria similar/levemente mayor, y en la lechugamenor). por otra parte, al comparar los incrementos porcentuales en los diferentescanales, se observa que, si bien la acelga aumentó porcentualmente un poco másen la feria que en las verdulerías relevadas por el ipcGcBa, en los casos de la zana-horia y la lechuga, el incremento porcentual fue mayor al doble en los comerciosrelevados por el ipcGcBa que en la feria. por ejemplo, mientras la zanahoria au-mentó en la feria un 50% su precio entre junio 2015 y junio 2016, el promedio delipcGcBa arroja un incremento del 111,86 por ciento.así, las figuras 3 y 4 en su conjunto nos permiten señalar que, no sólo en la ferialos precios son menores sino que además esta diferencia va creciendo con el tiempo
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ya que el porcentaje de aumento interanual de los precios es mayor en las verdu-lerías relevadas por el ipcGcBa (excepto en el caso de la acelga). de este modo, lacompra en los ccc les permite a los consumidores obtener productos de la mismao mejor calidad que en las verdulerías a un precio menor, ampliándose en algunoscasos este margen de diferencia entre ambos canales con el correr del tiempo. por último, dado que en el período del relevamiento hubo una particular dis-torsión de precios (debido a la devaluación de un 50% del peso argentino, y la in-flación del 47,1% interanual, según mediciones del ipcGcBa) nos pareciópertinente poder incorporar otras unidades de medida que nos permitan realizaruna comparación teniendo en cuenta tal proceso.  en tal sentido, en la tabla 4 pre-sentamos una comparación de precios para los tres productos seleccionados, enpesos corrientes para junio 2015 y junio 2016, así como también los precios defla-cionados según el nivel General del ipcGcBa para junio de 2016.

Figura 4.
Comparación interanual en porcentaje sobre precio en pesos corrientes

Fuente: Elaboración propia
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en el caso de las verdulerías relevadas por el ipcGcBa, estos datos reflejan quelos productos relevados (lechuga, zanahoria, acelga) aumentan su precio relativoen comparación con el nivel General del ipc (es decir, sus precios aumentan másque el conjunto ponderado de los bienes de la canasta ipcGcBa). con respecto a la feria, los precios relativos de los productos acelga y zanahoria,prácticamente siguen el aumento de precios general o están levemente por encima;en el caso particular de la lechuga su precio aumenta menos que el conjunto pon-derado de precios de la canasta ipcGcBa. incorporamos a este análisis de precios comparados en diferentes canales decomercialización para el mismo período otras variables, como la inflación según elnivel General del ipcGcBa como unidad de medida, entendiendo que no expresaperfectamente los procesos económicos atravesados en dicho período. sin em-bargo, consideramos que mencionar esto aquí nos permite al menos abrir la posi-bilidad de pensar este análisis con mayor complejidad, y mostrar cómo, aunincorporando otras variables a los precios presentados, las conclusiones a las que

Tabla 3. 
Comparación de precios interanual entre canales. Pesos corrientes, pesos deflacionados y nivel

general de inflación.

Fuente: Elaboración propia
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arribamos son similares: los precios en la feria en su mayoría son menores a los delos comercios relevados por el ipcGcBa 
Conclusiones del estudio realizado, surgen varios puntos a destacar:- entre los tres puntos de venta que tienen los productores/feriantes, la feria esla que más ingreso bruto les genera.  es decir, es donde mejor les pagan por susproductos;- los ingresos brutos provenientes de la venta en la feria aumentaron en pesosconforme la inflación del período analizado.  sin embargo, dicho ingreso brutoen dólares, en algunos casos disminuyó;- desde el punto de vista de los consumidores, los precios de venta en pesos paralos productos y el período analizado, siempre fueron menores en la feria que elreflejado por las verdulerías a través del ipcGcBa;- analizados los aumentos de precios interanuales, dos de los tres productos se-leccionados aumentaron en forma mucho menor en la feria que en las verdule-rías relevadas por el ipcGcBa;- la feria, entonces, muestra una mejor performance tanto para productores comopara consumidores.en líneas generales, se aprecia que, desde el punto de vista de los productores,la venta en la FppFMt les produce una mayor captación de ingresos, que a travésde otros canales son absorbidos por los intermediarios. así, la feria como circuitocorto de comercialización, constituye una estrategia comercial fundamental paraestos productores al poder elevar el ingreso bruto recibido por la misma produc-ción vendida.
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en prácticamente todos los casos, la venta en la feria muestra una mejor per-
formance de ingresos frente a lo que obtendrían en los otros dos canales disponi-bles.  estos son, la venta en el mercado concentrador, y la venta en quinta,comúnmente denominada como “culata de camión”.cuando vemos el precio de venta de los productos analizados, resulta intere-sante notar que en la FppFMt los precios siempre fueron menores que en las ver-dulerías relevadas por el ipcGcBa. inclusive el aumento interanual de los preciosen algunos casos fue menos o similar a la inflación arrojada por el ipcGcBa (dife-rente a los ocurre en los comercios relevados por el ipcGcBa en los cuales el in-cremento siempre estuvo muy por encima de ese 47,1 por ciento). un dato colateral a destacar es que la mayoría de los insumos utilizados porestos productores se encuentran dolarizados, mientras que la venta de los produc-tos está pesificada8.  en este sentido, es interesante la capacidad de absorción porparte de estos productores de la devaluación del dólar ocurrida en este período. para los productores la FppFMt se constituye como la construcción de un cir-cuito corto de comercialización donde pueden encontrar la posibilidad de capta-ción de un mayor ingreso bruto a través de la venta de los productos, lo cual (aligual que lo que afirman los estudios cualitativos sobre el tema) representa un es-pacio de valorización de su trabajo.  por otra parte, no debemos olvidar que estosproductores no abandonan su participación en otros canales de comercializaciónmencionados anteriormente, sino que se constituye en una estrategia más, no ex-cluyente de otras vías.desde el punto de vista de los consumidores, la FppFMt también aparece comouna alternativa para comprar los mismos productos a precios más bajos.  si bien lacomparación que realizamos fue con el precio promedio de venta de esos mismosproductos en verdulerías de la ciudad autónoma de Buenos aires (caBa), los pre-cios en las verdulerías de la plata, de mayor cercanía a la feria, registran precios
8 cabe mencionar que esto es prácticamente inverso a lo que ocurre con los productores familiares pam-peano-extensivos, articulados con el mercado de commodities internacional.  
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similares a los de caBa.  la clave en este caso, entendemos que vuelve a ser la eli-minación de diversos intermediarios en la cadena de comercialización que, además,se trata de actores concentrados que tienen la capacidad de imponer el precio tantoa productores como a consumidores.  así, la compra en la feria aparece como unaestrategia para estos últimos similar a la de los productores; porque les permitemaximizar el rendimiento de sus ingresos, en este caso buscando precios más bajosdonde comprar los mismos productos, con igual o mejor calidad; vinculándose di-rectamente con el productor, conociendo en forma directa a quién los produce ycómo.  a modo de síntesis, lo que se desprende de este trabajo cuantitativo es que laventa en la FppFMt para los productores, implica la posibilidad de obtener un in-greso bruto proveniente de la venta de sus productos mayor al conseguido en otroscanales.  por su parte, la compra de los productos en la FppFMt, implica para losconsumidores la posibilidad de pagar un precio mucho menor al que consigue poresos mismos productos en las verdulerías. 
Reflexiones hacia el futuroen principio, bajo la mirada de esta experiencia analizada, queda claro que laferia como circuito corto de comercialización es una experiencia deseable tantopara productores como consumidores.  no desconocemos los atributos cualitativosde estos espacios; nuestro trabajo se propone ser un aporte más en el mismo sen-tido, en este caso desde un aspecto que parecería vacante, y empezar a analizarestos datos esperamos permita fortalecer esas conclusiones ya mencionadas entales análisis.la problemática está dada por la capacidad efectiva de proveer de alimento aamplios sectores de la población bajo esta estrategia, lo que implica la producciónde una múltiple logística.  por un lado, ¿se puede pensar en la posibilidad de cons-truir una gran cantidad de ferias en un ámbito urbano como el aMBa, que concen-tra 14 millones de personas? esto implicaría la construcción de múltiples circuitoscortos para venta de productos, para lo cual se hace necesaria una importante or-ganización en torno de los productores, garantizar la logística, la disponibilidad de
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lugares acorde con estos espacios de venta, con un cierto sentido de delimitaciónpor zonas, entre otros factores.  en tal caso, la feria en sí misma no implicaría ne-cesariamente el reemplazo de los canales existentes, pero abriría la puerta a quemás productores y consumidores puedan mejorar su situación económica.  los pri-meros por una mejora de su ingreso bruto proveniente de la venta en la feria; lossegundos por la posibilidad del consumo de alimentos a un precio mucho menor.sin embargo, para que esto sea posible es necesario que se dé una estrategia co-lectiva con multiplicidad de actores (el estado incluido) articulados, fomentandoy apoyando una construcción en dicha dirección.por otra parte, más allá de las posibilidades reales de abastecimiento por cccde una franja de población tan grande, creemos que la actual existencia de una mul-tiplicidad de ferias operando en el territorio, debería producir una regulación delprecio de venta de las verdulerías y supermercados. es decir, la aparición de algosimilar a un precio sostén o por lo menos, producir mayor estabilidad en los vaive-nes de los precios al desconcentrar la cadena, eliminando o disminuyendo los in-termediarios que participan en ella, para que productores y consumidores puedanacercarse a un precio justo. 
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