B realidad
economica

Ne 320 - AN0 47
16 de noviembre al 31 de diciembre de 2018

ISSN 0325-1926

Pdginas 129 a 150

Precios en circuitos cortos y
canales largos: productores y
consumidores en la

Feria Manos de la Tierra®

* Este trabajo contd con los comentarios y aportes de Jimena Yanssen, Andrea Castro, Ro-
berto Grafia y Mauricio Muzi a quienes agradecemos por el tiempo dedicado al mismo.
** Licenciada en Sociologia (UNLP). Especialista en Gestion de la Economia Social y Soli-
daria, Universidad Nacional de Quilmes. Coordinadora (interina) de Capacitacion y Co-
municacion, Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA) - Instituto de
Investigacion y Desarrollo Tecnoldgico para la Agricultura Familiar (IPAF), Region Pam-
peana. Calle 403 s/n entre Camino Centenario y calle 6 (1894), Villa Elisa, La Plata, Buenos
Aires, Argentina. fingermann.luciana@inta.gob.ar

*** Licenciado en Sociologia (UBA). Especialista en Desarrollo Agroecoldgico Urbano y
Rural, Universidad de Cordova, Espafia. Coordinador de Mddulo del Proyecto “Sujetos So-
ciales Agrarios en Procesos de Transformacién Territorial”. Investigador del Instituto de
Investigacion y Desarrollo Tecnoldgico para la Agricultura Familiar (IPAF), Region Pam-
peana. Calle 403 s/n entre Camino Centenario y calle 6 (1894), Villa Elisa, La Plata, Buenos
Aires, Argentina. prividera.guido@inta.gob.ar

RECEPCION DEL ARTICULO: marzo de 2018
AcEPTACION: mayo de 2018



130

Precios en circuilos corlos y canales largos: productores y consumidores en la Feria Manos de la Tierra / L. Fingermann y G. Prividera

Resumen

En los ultimos afios han crecido en nimero y relevancia los circuitos cortos de co-
mercializacién, alternativos a los convencionales, principalmente los relacionados a
emprendimientos de la economia social y solidaria, y de la agricultura familiar, que pro-
mueven una mayor relaciéon entre productores y consumidores. En el presente estudio
se expone la evolucidn del precio y volumen de venta de una feria de agricultores fa-
miliares comparando asimismo estos datos con un promedio de precios de verdulerias.
Comprender estos aspectos de los circuitos cortos de comercializacién intenta ser un
aporte a la comprensidn de las légicas que rigen estos espacios, sus ventajas y caracte-
risticas particulares para los productores y consumidores, a partir del analisis de pre-
cios comparados. Los resultados fueron obtenidos a través del relevamiento realizado
en la feria Manos de la Tierra (La Plata, Buenos Aires), entre junio 2015 y junio 2016,
y luego comparados con los datos arrojados por el indice de Precios al Consumidor del
Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires para el mismo periodo.

Palabras clave: Agricultura familiar - Ferias - Comercializacion - Circuitos cortos
Abstract

Prices in short circuits and long chains: producers and consumers at the 'Manos de
la Tierra' fair

During recent years, short circuits of commercialization have grown in number and
importance, mainly those which are related to social and solidarity economy enter-
prises as well as family agriculture which promote a greater relationship between pro-
ducers and consumers, and are an alternative to conventional circuits. This paper
exposes the evolution of prices and sales volume of a family agriculture fair, comparing,
as well, these informations with an average of grocery store prices. The understanding
of these aspects of short commercialization circuits aims to be a contribution to the
study of the logic that rules these spaces, their advantages and particular features for
producers and consumers, information which stems from the analysis of compared
prices. The results were obtained through a survey carried out at the 'Manos de la
Tierra' fair (La Plata, Buenos Aires) between June 2015 and June 2016, and later com-
pared with with data provided by the Consumer Price Index of the Buenos Aires City
Government for the same period.

Keywords: Family agriculture - Fairs - Commercialization - Short circuits
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Introduccion

n los ultimos afios los circuitos cortos de comercializacion (CCC!) han co-

brado relevancia y se han multiplicado (Cieza, 2012; Lépez Garcia, 2011;

Alcoba y Dumrauf, 2011; Castro y Fantini, 2014), en nuestro pais princi-
palmente de la mano de iniciativas de organizaciones como también por el fomento
por parte del Estado. Paralelamente, también se fueron realizando investigaciones
al respecto, principalmente centradas sobre aspectos cualitativos, la relacién entre
productores y consumidores, las practicas y representaciones de los productores
o feriantes (Cremaschi, Bravo y Scatturice, 2013; Craviotti y Soleno Winches, 2015;
Fingermann, 2016), y algunos trabajos con eje en los consumidores (Caracciolo,
2013; Agitiero, 2014). Si bien estas investigaciones ahondan en aspectos suma-
mente relevantes para la comprensién de tales experiencias, y la relevancia de los
CCC para la agricultura familiar?, consideramos necesario incorporar también va-
riables cuantitativas que aporten en tal sentido. Asi, en el presente trabajo nos pre-
guntamos por la importancia econémica que tienen estos espacios para los
productores y consumidores, adentrandonos en una feria de venta directa del pro-
ductor al consumidor para, a partir de un relevamiento de volumen de venta y pre-
cios, realizar una comparacién con otros canales convencionales de
comercializacién. Dicho andlisis cuantitativo de relevamiento de volumen de venta

1 Aqui entendemos por circuitos cortos los espacios de comercializacién directa del productor al consu-
midor, o con intermediacion solidaria. Es decir, circuitos de comercializacién que promueven acercar
productores y consumidores, en donde se acorta la distancia social y cultural a través de la confianza y
valores compartidos en torno de los atributos de los productos y la forma en que se producen. Para pro-
fundizar sobre estos conceptos ver Craviotti y Soleno Winches (2015), Caracciolo (2016) y CEPAL (2016).

2 Aqui realizamos un analisis cuantitativo de esta experiencia, que esta estrechamente vinculado a los as-
pectos cualitativos ya analizados en Fingermann (2016), donde encontramos que la feria representa para
los productores/feriantes: un espacio de acuerdos econdémicos; un espacio de comercializacion; es im-
pulsora de cambios en la produccion, al interior de la unidad doméstica, en la rutina; un espacio de
construccion y fortalecimiento de la relacion entre productores/feriantes y entre productor-consumidor;
un espacio de construccién de soberania alimentaria; un espacio donde se desarrolla un pasaje de lo in-
dividual a lo colectivo, y se genera/fortalece la relacién con el Estado; y finalmente es un espacio cons-
truccion de la economia social y solidaria.
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y precios se llevé adelante en el periodo junio 2015 a junio 2016. Se utilizaron
también otras herramientas metodoldgicas como la observacion participante y en-
trevistas a informantes calificados.

Un poco de historia

La Feria de Pequefios Productores Manos de la Tierra (FPPFMT) funciona desde
el afio 2008 en un espacio de la Universidad Nacional de La Plata. Allf, diversos agri-
cultores familiares de la zona venden su produccién sin intermediarios, directa-
mente a los consumidores. Esta experiencia, desde sus origenes esta vinculada con
la universidad ya que nace enmarcada en un proyecto de extension universitaria
de la Facultad Ciencias Agrarias y Forestales (basado sobre microcréditos adapta-
dos de la metodologia del Banco Grameen) que surge en 2005 y al que luego se in-
corporaron paulatinamente otras facultades de la UNLP para ir amplidndose y
diversificAndose (Barros et al, 2015).

Enmarcado en este proyecto, en 2008 se conforma el Consejo de Productores
como un 6rgano democratico integrado por representantes de todos los grupos de
agricultores familiares que participan del Banco Social, siendo un espacio de en-
cuentro, consulta y toma de decisiones. De este espacio participaban todos los gru-
pos que recibian microcrédito, quienes en muchos casos no se conocian
previamente. Entre las diferentes problematicas que se planteaban alli, se desta-
caba la comercializacion, lo cual dio origen al surgimiento de la FPPFMT. Asi naci6
entonces esta experiencia como respuesta colectiva de los productores frente a la
problematica del acceso al mercado, buscando conformar un espacio en donde ven-
der sus productos de una manera mas justa, en relacion directa con los consumi-
dores. Y fundamentalmente, intentando mejorar el precio de venta de sus
productos, evitando la cadena de intermediarios que entendian que eran quienes
se apropiaban de la mayor parte del valor proveniente del producto de su trabajo
cotidiano.

Desde octubre de 2008 la FPPFMT funciona todos los miércoles en la entrada

de la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales; en 2011 también se incorpor6 la
Facultad de Ingenieria como espacio de comercializacion los dias viernes. Actual-
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mente participan ocho (8) grupos de productores?, teniendo cada grupo hasta tres
(3) puestos asignados, por lo que en algunos casos van rotando para que puedan
participar todos los productores del grupo que quieran ir. En este espacio, que fun-
ciona al aire libre (con lo cual los dias de lluvia en algunos casos suele suspenderse),
los productos horticolas tienen un precio fijo y tinico que definen conjuntamente
al inicio de cada jornada.

La feria suele ser similar los miércoles y los viernes; participan siempre la
misma cantidad de productores horticolas, pero algunos vinculados con otros pro-
ductos van variando. Hay aproximadamente ocho (8) puestos de verduras, un pro-
ductor que tiene un vivero y lleva un conjunto surtido de plantas a la feria, una
productora que vende huevos de campo, un apicultor que vende miel, otro puesto
de venta de cactus y algunos otros puestos de productos como lana. Ademas, los
miércoles también hay un puesto que vende dulces y conservas caseros y los vier-
nes, dos artesanas que venden tejidos, accesorios y también sumaron hace poco
conservas caseras. Pero la feria, mayoritariamente, estd conformada por la pro-
duccién horticola. Aqui nos centramos sobre estos feriantes y sus productos.

Por otra parte, es necesario mencionar que la facultad de Ciencias Agrarias y Fo-
restales, donde funciona la feria los miércoles, queda en una zona de facultades un
poco alejada del centro de La Plata, por lo que los consumidores suelen ser en su
mayoria docentes, no docentes y alumnos de la UNLP, ya sea de esa misma unidad
académica o de las que estan alrededor. Los viernes la feria funciona en la Facultad
de Ingenieria que esta situada en un lugar mas céntrico por lo cual suele ser un
poco mayor el porcentaje de los consumidores que no pertenecen a estos tres gru-
pos mencionados sino que viven por la zona o van por la cercania a sus casas, tra-
bajos, etc. (Fingermann, 2016). Los consumidores son en su mayoria mujeres de
entre 31y 65 afios con estudios universitarios completos y algunos con posgrado,
que acceden con su vehiculo particular y compran semanalmente entre 6 y 10 pro-
ductos (Caracciolo, 2013).

El horario de funcionamiento de la Feria es de 9 a 14hs. en primavera y verano,
y de 10 a 14hs. en otofio e invierno. Los productores suelen llegar alrededor de las

3 Son todos productores agropecuarios, en ninglin caso se trata de distribuidores o revendedores.

Realidad Econémica 320 / 16 nov. al 31 dic. 2018 / Pags. 129 a 150 / issn 0325-1926

133



134

Precios en circuilos corlos y canales largos: productores y consumidores en la Feria Manos de la Tierra / L. Fingermann y G. Prividera

7hs. para descargar su mercaderia, armar el puesto, y luego acordar el precio del
dia. Todos los feriantes* son agricultores familiares que forman parte del proyecto
de extensioén universitaria Banco Social. Asimismo, para poder participar de la
feria los productores deben asistir a las reuniones mensuales que se realizan todos
los segundos miércoles de cada mes en la Facultad de Ciencias Agraria y Forestales,
que funciona como un espacio de encuentro, debate y resolucién de las cuestiones
operativas del funcionamiento de la feria y en donde se va revisando continua-
mente el reglamento interno acordado por todos los feriantes.

Metodologia

El presente trabajo fue realizado a partir del andlisis de datos primarios y se-
cundarios.

Por un lado, en el periodo comprendido entre el 26 de junio de 2015 y el 24 de
junio de 2016, se trabajo en un relevamiento realizado en la FPPFMT mediante en-
cuestas administradas a todos los participantes. Con esta informacion se constituy6
una base de datos en la que se volcaron los precios y volimenes de venta de los di-
ferentes productos ofrecidos en este canal de comercializacién por cada uno de los
productores para los dias de feria comprendidos en el periodo. Ademas, el dltimo
dia de relevamiento se realizé una encuesta a los productores acerca de dos pro-
ductos disponibles ese dia, para conocer su precio en el mercado concentrador (al
que dos productores concurren) y el precio cobrado por el intermediario en la
quinta (lo que cominmente se conoce como venta “a culata de camién”). Para una
mejor comprension de sus estrategias comerciales, se realizaron ademads cuatro
entrevistas semi-estructuradas a los productores de la FPPFMT.

Por otro lado, se tomaron los precios arrojados por el Indice de Precios al Con-
sumidor del Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires (IPCGCBA), el cual
consiste en una serie de informes mensuales que genera la Direccién General de
Estadisticas y Censos del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires sobre los precios

* En este trabajo al ser todos los feriantes productores, ambos términos se usan indistintamente. Los pro-
ductores son feriantes a la hora de “estar” y “participar” de la feria.
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promedio de una canasta de productos ofrecidos a la venta por comercios mino-
ristas. De dicho indice se utilizé el cuadro siete (7) incluido en el Anexo de cada in-
forme mensual en los informes del periodo comprendido entre Junio 2015 y Junio
2016 para dar cuenta de los precios medios (en pesos) de los principales productos
alimenticios para la Ciudad de Buenos Aires®. En este cuadro se busco el registro
de productos horticolas que también estuviesen en venta en la Feria. Asi, acelga,
lechuga y zanahoria fueron los tres productos en comuin encontrados y, por lo tanto,
son los comparados en el presente trabajo. Si bien La Plata se encuentra aproxi-
madamente a 60 kms de la ciudad de Buenos Aires, las entrevistas a informantes
calificados revelan que gran parte de la verdura producida en este cordén abastece
a esta ultima (a través de su pasaje por el Mercado Central de Buenos Aires) y el
conurbano sur. Con ello entendemos que, mas alla de la aparente distancia fisico-
geografica, estamos hablando de los mismos productos, de los mismos productores,
ubicados en diferentes canales de venta.

Finalmente, con el objetivo de realizar una comparacién de precios entre pro-
ductos en una misma fecha, se tom¢ en algunos casos el dolar estadounidense como
moneda de referencia, donde los pesos corrientes fueron convertidos a délares to-
mando el valor asumido para cada dia de registro por la divisa (a tipo de cambio
vendedor seglin el Banco Nacién Argentina). Por otra parte, sobre el final del arti-
culo se presenta un andlisis de diferencias interanuales en los distintos canales de
comercializacién calculando también los precios deflacionados segtn los datos del
Nivel General del IPCGCBA.

A partir de las fuentes de datos antes mencionadas, se confeccionaron los cua-
dros y tablas que se presentan a continuacién como base para el analisis.

5 Es el principal destinatario de las hortalizas producidas en el cinturén horticola de La Plata al que per-
tenecen los productores de la FPPFMT
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Analisis de los datos
Informacidn global de la feria

Recaudacion diaria de la feria

Los valores de recaudacién diaria de la feria fueron (en el periodo analizado)
desde aproximadamente $ 7.000 hasta llegar a casi los $ 50.000 por dia, segtin el
periodo del afio y la cantidad de productores que hayan asistido a la feria, entre
otros factores (figura 1).

Estos valores se obtuvieron de la sumatoria de los ingresos brutos diarios pro-
venientes de la venta en la feria de cada uno de los productores. Asimismo, también
podemos observar que, si bien los productores son los mismos los dias miércoles
que los dias viernes, en estos ultimos la venta es mayor, lo que puede explicarse
por la ubicacién de la feria en un lugar mas céntrico y por el que circula mas gente
(Caracciolo, 2013).

Figura 1.
Promedio de recaudacion diaria. Valores diarios para el periodo analizado.

Hhln,mMHHHUHH\|\|\|!H\|\|W\

Fuente: elaboracién propia en base a datos relevados.
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Ingresos brutos promedio en pesos por productor

A partir de las diferentes fuentes de datos explicitadas anteriormente, compa-
ramos el ingreso promedio por productor proveniente de su venta en la feria entre
2015y 2016. Para ello, tomamos dos fechas de referencia: el primer dia del rele-
vamiento, 26 de junio de 2015, y el dltimo dia relevado, 24 de junio de 2016. El in-
greso promedio se calcul6 dividiendo el ingreso bruto total proveniente de la venta
de productos en la feria en ese dia, por el nimero de productores que asistieron
en esa fecha. El valor en pesos, se desprende en forma directa de este calculo. Asi
el ingreso bruto proveniente de la venta en la feria en promedio por productor para
el 26 de junio de 2015 fue de $ 2.583 y el 24 de junio de 2016 de $ 6.234 (dado que
en ambas fechas asistieron 8 productores).

Ingreso bruto segiin producto

Por otra parte, a partir del relevamiento de precios y volumen de venta también
se realiz6 un analisis mediante técnicas estadisticas® para determinar los productos
que mayor ingreso bruto generan por dia de feria. Este andlisis dio como resultado
que tales productos son la frutilla y el tomate. En la época del afio en que no estan
disponibles, los que se encuentran en primera y segunda posicion son la espinaca
y el brécoli respectivamente. En el otro extremo, el repollo, hinojo y rabanito son
los productos que generan menos ingresos brutos.

Enlo que sigue, el andlisis esta orientado segiin dos ejes. En una primera parte,
se indaga cuanto se les paga a los productores en los diferentes canales de comer-
cializacién a los que acceden quienes forman parte de la FPPFMT. Luego, en la se-
gunda parte, el andlisis se centra sobre los precios que pagan los consumidores por
tales productos en la feria, y en las verdulerias y supermercados relevados por el
IPCGCBA.

Analisis de precios pagados a los productores en los diferentes canales de comer-
cializacion

Como mencionamos en la metodologia, se utilizaron por un lado los precios re-

levados los diferentes dias de feria para el periodo de andlisis. Ademas, se realizd

¢ Se utiliz6 el programa Infostat version estudiantil para dicho anélisis.
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un relevamiento cuantitativo con informantes clave el tltimo dia relevado (24 de
junio de 2016) en el cual se les consultoé por los precios de algunos productos en la
quinta y en el mercado al que asistian. Asi, se realiz6 un analisis comparativo entre
los productos que estuviesen en venta en la Feria y los relevados por el IPCGCBA
que nos permitiese tener la informacién de precios de la quinta y el mercado: la
acelga y la lechuga’.

Diferencia de precios de venta en acelga y lechuga segiin canal de comercia-
lizacién

Tomando la tUltima fecha del relevamiento en la feria como referencia (24 de
junio de 2016), podemos comparar los precios del kilogramo de acelga y lechuga
que se paga al productor en diferentes canales para ver cual es la diferencia.

Podemos observar que el kilogramo de acelga se le paga al productor $ 8,33 en
la quinta y $15 en la feria, por lo que al realizar la venta en la quinta pierden un
44%, y en los casos que acceden a vender en el mercado, esta diferencia es de un
35% menos. En el caso del kilogramo de lechuga, la venta en el mercado les permite

Tabla 1.
Comparacién de precios de acelga segun canal de comercializacion

) Diferencia (%) con
Precio de venta
respecto alaventaen

ens .
laferia

Feria 15
Quinta 833 -A4%
Mercado o5 5%

Fuente: elaboracion propia

7 Si bien luego tomaremos tres productos, al incluir la zanahoria, en esta parte sélo tomamos dos dado
que no contamos con los precios de la zanahoria en el mercado y en la quinta a “culata de camion”.
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Tabla 2.
Comparacion de precios de lechuga segun canal de comercializacion

) Diferencia (%) con
Precio de venta
respecto alaventaen
ens .
la feria
Feria . i}

Quinta 2 -15%
Mercado 30 15%

un ingreso bruto 15% mayor al de la feria. Sin embargo, son muy pocos los pro-
ductores de la FPPFMT que pueden acceder al mercado (por el costo del puesto
y/o por el volumen requerido en algunos casos, entre otros motivos); asimismo,
quienes tienen puesto en el mercado afirman que igualmente llevan lechuga a la
feria aunque la vendan a un precio menor al del mercado, porque los favorece tener
mayor variedad de productos disponibles al consumidor, ya que esto los atrae a
comprar alli. Por otra parte, el precio de venta de lechuga en la feria les permite
obtener un ingreso bruto 15% mayor a la venta de la misma a culata de camién en
la quinta. Esto nos remite a los beneficios en cuanto a ingresos brutos recibidos
por un mismo producto en la feria respecto de otros canales de comercializacién a
los que acceden los productores que participan de la misma.

Comparacion de ingreso bruto estimado para un producto segiin canal de
venta

Con fecha 24 de junio de 2016 (ultimo dia del trabajo de campo en la FPPFMT),
se considero el ingreso bruto promedio obtenido por productor por la venta de
acelga para ese dia. Sobre esa base, se comparo el precio del kilo de acelga en los
diferentes canales de comercializacién disponibles para los productores que par-
ticipan de la feria. Los precios correspondientes a la venta en quinta (denominado
vulgarmente como culata de camién) y en el mercado concentrador al que acceden
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Figura 2.
Comparacién de ingreso bruto estimado promedio por venta de acelga por productor para el 24
de junio de 2016.
400
345
350
> 53% mas que
en el mercado
300 80% mas que
en la quinta
250 225,17
200 191,59
150
100
50
0]
@ Sumade Feria OSumade Quinta O Suma de Mercado
Fuente: elaboracion propia sobre base de datos relevados

tales productores, son datos obtenidos a través de entrevistas a informantes clave
el dia mencionado.

Observamos entonces, que el ingreso bruto promedio obtenido por los ocho
productores a través de la venta de acelga en la feria ($ 345) es mayor respecto de
los otros dos canales de comercializacion ($ 191,50 en la quintay $ 225,17 en el
mercado).

Andlisis de precios pagados por los consumidores en canales de comercializacion.

En esta parte del trabajo, analizamos comparativamente los precios pagados
por los consumidores en la feria con los precios arrojados por los informes men-
suales de junio 2015 y junio 2016 del IPCGCBA para los productos horticolas que
estuvieran en ambas bases de datos. Asi, en lo que sigue nos centramos sobre las
diferencias de precios de tales productos en la FPPFMT y el promedio para verdu-
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Figura 3.
Comparacion interanual de precios en pesos corrientes

Comparacion interanual en pesos corrientes

M Feria EIPCGCBA

40 36,86
35 ]
30 25,19
25 22,52 21,85 21,5
20 15 16 15
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Fuente: Elaboracion propia

lerias y supermercados relevados por el IPCGCBA que presentan en el cuadro 7 del
anexo de cada informe mensual.

Diferencia interanual de precios en pesos en tres productos segiin venta en
feria o verdulerias y supermercados relevados por el IPCGCBA

Si bien el precio obtenido en la feria les permite un mayor ingreso bruto a los
productores, esto no implica necesariamente un costo mayor por cada producto a
los consumidores. Realizamos una comparacién interanual para tres productos
entre junio 2015 y junio 2016. En este caso tomamos por un lado el promedio de
precios para el mes de junio de cada afio arrojado por el anexo 7 del IPCGCBA. Por
otra parte, también calculamos el precio promedio para el mismo periodo en la
feria, segin los precios arrojados en los diferentes dias de relevamiento en la feria
en dicho mes.
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La figura 3 presenta entonces los precios de cada uno de los 3 productos selec-
cionados en junio 2015 y en junio 2016, donde se refleja con lineas verticales el
precio promedio mensual de cada uno de ellos correspondiente a la FPPFMT (feria)
y en las barras con cuadros el precio promedio de verdulerias y supermercados
que arroja el cuadro 7 del anexo del IPCGCBA para los meses de junio de cada afio
(IPCGCBA) para acelga, lechuga y zanahoria.

Lo que refleja esta figura es que tanto en la lechuga, zanahoria y acelga, en junio
2015 como en junio 2016, el precio de la verduleria fue superior al de la feria, por
lo que aparece el espacio de esta ultima como un beneficio econémico/monetario
también para los consumidores. En este sentido, se acrecienta esta diferencia de
precios ofrecida a los consumidores en ambos canales de comercializacion a favor
de la feria.

Por otra parte, en la figura 4 podemos observar el porcentaje de aumento de
los precios de los tres productos seleccionados entre 2015 y 2016, segtn los pre-
cios de verdulerias y supermercados arrojados por el IPCGCBA (barras con cua-
dros), y los precios promedio de esos meses correspondientes a la FPPFMT (barras
con lineas verticales), recuperando los valores nominales de la figura 3. Con una
linea horizontal se presenta el incremento interanual para el Nivel General del
IPCGCBA. A partir de ello, se observa que el porcentaje de aumento del precio en
los comercios relevados por el IPCGCBA estuvo siempre por encima del Nivel Ge-
neral del IPCGCBA. En el caso de los precios de la feria, esto varia segtin el producto
(en la acelga fue mayor, en la zanahoria similar/levemente mayor, y en la lechuga
menor). Por otra parte, al comparar los incrementos porcentuales en los diferentes
canales, se observa que, si bien la acelga aumentd porcentualmente un poco mas
en la feria que en las verdulerias relevadas por el IPCGCBA, en los casos de la zana-
horia y la lechuga, el incremento porcentual fue mayor al doble en los comercios
relevados por el IPCGCBA que en la feria. Por ejemplo, mientras la zanahoria au-
mento en la feria un 50% su precio entre junio 2015 y junio 2016, el promedio del
IPCGCBA arroja un incremento del 111,86 por ciento.

Asi, las figuras 3 y 4 en su conjunto nos permiten sefialar que, no sélo en la feria
los precios son menores sino que ademas esta diferencia va creciendo con el tiempo
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Figura 4.
Comparacion interanual en porcentaje sobre precio en pesos corrientes
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Fuente: Elaboracion propia

ya que el porcentaje de aumento interanual de los precios es mayor en las verdu-
lerias relevadas por el IPCGCBA (excepto en el caso de la acelga). De este modo, la
compra en los CCC les permite a los consumidores obtener productos de la misma
o mejor calidad que en las verdulerias a un precio menor, amplidndose en algunos
casos este margen de diferencia entre ambos canales con el correr del tiempo.

Por ultimo, dado que en el periodo del relevamiento hubo una particular dis-
torsion de precios (debido a la devaluacién de un 50% del peso argentino, y la in-
flaciéon del 47,1% interanual, segin mediciones del IPCGCBA) nos pareci6
pertinente poder incorporar otras unidades de medida que nos permitan realizar
una comparacion teniendo en cuenta tal proceso. En tal sentido, en la tabla 4 pre-
sentamos una comparacion de precios para los tres productos seleccionados, en
pesos corrientes para junio 2015 y junio 2016, asi como también los precios defla-
cionados segun el Nivel General del IPCGCBA para junio de 2016.
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Tabla 3.
Comparacion de precios interanual entre canales. Pesos corrientes, pesos deflacionados y nivel
general de inflacién.

. ) Precio Inflacidan
Precio | Precio ] )

) ) deflacionado| interanual

Producto Canal lunio | lunio P o |

3015 | 2016 ivel General |Mivel Genera

IPCGCBA IPCGCBA
zanahoria Feria 10 15 10,20 47,1
analoria | IPceBA | 1189 | 2519 1712 471
acelga Feria 7.5 15 10,20 47,1
acdpa | IPCGBA | 1165 | 2252 1531 471
lechuga Feria 16 215 14,62 471
lechuga | IPCGCBA | 21,85 | 3686 75,06 471

Fuente: Elaboracion propia

En el caso de las verdulerias relevadas por el IPCGCBA, estos datos reflejan que
los productos relevados (lechuga, zanahoria, acelga) aumentan su precio relativo
en comparacion con el Nivel General del IPC (es decir, sus precios aumentan mas
que el conjunto ponderado de los bienes de la canasta IPCGCBA).

Conrespecto a la feria, los precios relativos de los productos acelga y zanahoria,
practicamente siguen el aumento de precios general o estan levemente por encima;
en el caso particular de la lechuga su precio aumenta menos que el conjunto pon-
derado de precios de la canasta [IPCGCBA.

Incorporamos a este andlisis de precios comparados en diferentes canales de
comercializacién para el mismo periodo otras variables, como la inflacién segun el
Nivel General del IPCGCBA como unidad de medida, entendiendo que no expresa
perfectamente los procesos econdémicos atravesados en dicho periodo. Sin em-
bargo, consideramos que mencionar esto aqui nos permite al menos abrir la posi-
bilidad de pensar este andlisis con mayor complejidad, y mostrar c6mo, aun
incorporando otras variables a los precios presentados, las conclusiones a las que
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arribamos son similares: los precios en la feria en su mayoria son menores a los de
los comercios relevados por el IPCGCBA

Conclusiones

Del estudio realizado, surgen varios puntos a destacar:

- entre los tres puntos de venta que tienen los productores/feriantes, la feria es
la que mas ingreso bruto les genera. Es decir, es donde mejor les pagan por sus
productos;

- los ingresos brutos provenientes de la venta en la feria aumentaron en pesos
conforme la inflacién del periodo analizado. Sin embargo, dicho ingreso bruto
en ddlares, en algunos casos disminuyo;

- desde el punto de vista de los consumidores, los precios de venta en pesos para
los productos y el periodo analizado, siempre fueron menores en la feria que el
reflejado por las verdulerias a través del IPCGCBA;

- analizados los aumentos de precios interanuales, dos de los tres productos se-
leccionados aumentaron en forma mucho menor en la feria que en las verdule-
rias relevadas por el IPCGCBA;

- laferia, entonces, muestra una mejor performance tanto para productores como
para consumidores.

En lineas generales, se aprecia que, desde el punto de vista de los productores,
la venta en la FPPFMT les produce una mayor captacion de ingresos, que a través
de otros canales son absorbidos por los intermediarios. Asi, la feria como circuito
corto de comercializacidn, constituye una estrategia comercial fundamental para
estos productores al poder elevar el ingreso bruto recibido por la misma produc-
cion vendida.
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En practicamente todos los casos, la venta en la feria muestra una mejor per-
formance de ingresos frente a lo que obtendrian en los otros dos canales disponi-
bles. Estos son, la venta en el mercado concentrador, y la venta en quinta,
comUnmente denominada como “culata de camion”.

Cuando vemos el precio de venta de los productos analizados, resulta intere-
sante notar que en la FPPFMT los precios siempre fueron menores que en las ver-
dulerias relevadas por el IPCGCBA. Inclusive el aumento interanual de los precios
en algunos casos fue menos o similar a la inflacién arrojada por el IPCGCBA (dife-
rente a los ocurre en los comercios relevados por el IPCGCBA en los cuales el in-
cremento siempre estuvo muy por encima de ese 47,1 por ciento).

Un dato colateral a destacar es que la mayoria de los insumos utilizados por
estos productores se encuentran dolarizados, mientras que la venta de los produc-
tos esta pesificada®. En este sentido, es interesante la capacidad de absorcién por
parte de estos productores de la devaluacién del délar ocurrida en este periodo.

Para los productores la FPPFMT se constituye como la construccién de un cir-
cuito corto de comercializacién donde pueden encontrar la posibilidad de capta-
cién de un mayor ingreso bruto a través de la venta de los productos, lo cual (al
igual que lo que afirman los estudios cualitativos sobre el tema) representa un es-
pacio de valorizacion de su trabajo. Por otra parte, no debemos olvidar que estos
productores no abandonan su participacion en otros canales de comercializacién
mencionados anteriormente, sino que se constituye en una estrategia mas, no ex-
cluyente de otras vias.

Desde el punto de vista de los consumidores, la FPPFMT también aparece como
una alternativa para comprar los mismos productos a precios mas bajos. Si bien la
comparacién que realizamos fue con el precio promedio de venta de esos mismos
productos en verdulerias de la ciudad auténoma de Buenos Aires (CABA), los pre-
cios en las verdulerias de La Plata, de mayor cercania a la feria, registran precios

8 Cabe mencionar que esto es practicamente inverso a lo que ocurre con los productores familiares pam-
peano-extensivos, articulados con el mercado de commodities internacional.
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similares a los de CABA. La clave en este caso, entendemos que vuelve a ser la eli-
minacion de diversos intermediarios en la cadena de comercializacién que, ademas,
se trata de actores concentrados que tienen la capacidad de imponer el precio tanto
a productores como a consumidores. Asf, la compra en la feria aparece como una
estrategia para estos ultimos similar a la de los productores; porque les permite
maximizar el rendimiento de sus ingresos, en este caso buscando precios mas bajos
donde comprar los mismos productos, con igual o mejor calidad; vinculandose di-
rectamente con el productor, conociendo en forma directa a quién los produce y
cémo.

A modo de sintesis, lo que se desprende de este trabajo cuantitativo es que la
venta en la FPPFMT para los productores, implica la posibilidad de obtener un in-
greso bruto proveniente de la venta de sus productos mayor al conseguido en otros
canales. Por su parte, la compra de los productos en la FPPFMT, implica para los
consumidores la posibilidad de pagar un precio mucho menor al que consigue por
esos mismos productos en las verdulerias.

Reflexiones hacia el futuro

En principio, bajo la mirada de esta experiencia analizada, queda claro que la
feria como circuito corto de comercializacion es una experiencia deseable tanto
para productores como consumidores. No desconocemos los atributos cualitativos
de estos espacios; nuestro trabajo se propone ser un aporte mas en el mismo sen-
tido, en este caso desde un aspecto que pareceria vacante, y empezar a analizar
estos datos esperamos permita fortalecer esas conclusiones ya mencionadas en
tales andlisis.

La problematica esta dada por la capacidad efectiva de proveer de alimento a
amplios sectores de la poblacién bajo esta estrategia, lo que implica la produccién
de una multiple logistica. Por un lado, ;se puede pensar en la posibilidad de cons-
truir una gran cantidad de ferias en un ambito urbano como el AMBA, que concen-
tra 14 millones de personas? Esto implicaria la construccién de multiples circuitos
cortos para venta de productos, para lo cual se hace necesaria una importante or-
ganizacion en torno de los productores, garantizar la logistica, la disponibilidad de
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lugares acorde con estos espacios de venta, con un cierto sentido de delimitaciéon
por zonas, entre otros factores. En tal caso, la feria en si misma no implicaria ne-
cesariamente el reemplazo de los canales existentes, pero abriria la puerta a que
mas productores y consumidores puedan mejorar su situacion econémica. Los pri-
meros por una mejora de su ingreso bruto proveniente de la venta en la feria; los
segundos por la posibilidad del consumo de alimentos a un precio mucho menor.
Sin embargo, para que esto sea posible es necesario que se dé una estrategia co-
lectiva con multiplicidad de actores (el Estado incluido) articulados, fomentando
y apoyando una construccién en dicha direccion.

Por otra parte, mas alla de las posibilidades reales de abastecimiento por CCC
de una franja de poblacién tan grande, creemos que la actual existencia de una mul-
tiplicidad de ferias operando en el territorio, deberia producir una regulacién del
precio de venta de las verdulerias y supermercados. Es decir, 1a aparicion de algo
similar a un precio sostén o por lo menos, producir mayor estabilidad en los vaive-
nes de los precios al desconcentrar la cadena, eliminando o disminuyendo los in-
termediarios que participan en ella, para que productores y consumidores puedan
acercarse a un precio justo.
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