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Las redes sociales aumentan la visibilidad
de las actividades de la AACS y sus socios en
general.

Las Redes de la Asociacién Argentina de la
Ciencia del Suelo han incrementado el
ndmero de seguidores en los Ultimos anos. El
objetivo es difundir las actividades
vinculadas al suelo, y se encuentran
disponibles para que los socios puedan
comunicarse con el medio.

Estar presente en las redes sociales permite
estar conectados como comunidad. Para la
AACS, estas plataformas se han convertido
en canales de difusién fundamentales para
dar a conocer publicaciones, eventos,
capacitaciones, congresos y mds. Las redes
se suman a las estrategias comunicativas
previas, como la pdgina web y la lista de
difusién por correo electrénico, pero estas,
no sélo se dirigen a un publico especializado,
sino que también buscan involucrar a la
comunidad en general, extendiendo asi el
impacto.

Las redes sociales, en su conjunto abarcan
una audiencia mds amplia y participativa
en discusiones relacionadas con ciencia,
tecnologia, innovacion, y produccion. A
través de ellas, se reciben valiosas

= |G == Fb = Tw

ene-21 jul-21

ene-22

EL SUELO CONECTADO

Carfagno, Patricia’™; Deluca Alfano, Djasmine? y Vangeli, Sebastidn?

contribuciones de la sociedad en general,
incluyendo  la  comunidad  “Suelera’.
Asimismo, estas redes conectan a la AACS
con otras asociaciones, grupos de
productores, y empresas que trabajan
cuidando el recurso natural suelo, y permite
visibilizar las actividades realizadas en una
comunidad global.

A partir de 2019, la AACS emprendié una
estrategia de ampliacion de su presencia en
redes sociales, abarcando plataformas
clave como Facebook, Instagram y Twitter.
Esta iniciativa incluyd la contrataciéon de una
‘Community Manager” y la dedicacién de
miembros de la Comisidon Directiva para
planificar y coordinar la difusiéon en estos
medios. Como resultado, la  AACS
experimenté una profesionalizacién en el
contenido compartido en redes sociales,
reflejada en una notable mejora en la
cantidad y frecuencia de publicaciones. Esta
evolucion condujo a un aumento sostenido
en el nimero de seguidores (alrededor del
30%) (Figura 1) como de la participacion de la
comunidad, impulsando un mayor alcance
de las actividades de la Asociacion.

Figura 1. Evolucion
de seguidores de
Facebook (Fb):
Instagram (IG) y
Twitter (Tw) desde
el aino 2020 hasta
la actualidad
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